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Брейк Майкл Сравнительная молодежная культура. ИНТЕРНЕТ
Субкультура и стиль 

Основными компонентами стиля являются: имидж, манеры, арго. Важный аспект стиля – это четкое отделение работы от досуга. Стиль может указывать на тех, кто хочет подчеркнуть свою принадлежность к данной символической группе. Стиль на уровне субкультурного действия есть способ саморепрезентации носителя арго, использующего костюмы и всяческие аксессуары, взятые из господствующей моды и переводящего этот набор «слов» в свою собственную риторику. 

Субкультуры, социальная реальность и идентичность 

Вхождение в субкультуру лимитировано возможностями, во многом определяемыми классовой принадлежностью, уровнем и качеством образования.

Отношение субкультур и возраста очень важно, потому что подростковость есть период перехода от школы к работе, от работы к женитьбе (замужеству), поскольку в этом отношении проявляется вторичная социализация подростков. В представлении детей социальные институты выглядят частью символической тотальности, которую ученые называют «символическим универсумом».
Девиация имеет «инакомыслящую» природу, поскольку бросает вызов чистоте символического универсума. Девианты выглядят как аутсайдеры, принимающие участие в чужом символическом универсуме, который существует органично в своей, «другой» по отношению к ним, культуре. Субкультура может придать своей идеологии форму девиантности, которая будет угрожать проявлению согласия в символическом универсуме. 

Развитие аналитических подходов к изучению субкультур 

Субкультура не есть нечто неизменное. Необходимо исследовать как грани ее изменений, так и ее динамичные формы.
«Можно выделить три уровня в анализе субкультур: один - исторический, в котором упор делается на выявлении специфических классовых позиций. Другой - подсистемный, акцент в котором делается на изменения, переходящие от одного субкультурного компонента к другому. Третий - анализ реальной «жизни» субкультуры, ее реальности, которая осуществляется теми, кто ее поддерживает» (С.Коен).
Принято изучать субкультуры в четырех основных сферах:

1. Респектабельная молодежь. Молодежная мятежность достаточно относительна, немало молодых людей проходит по жизни без какого-либо включения в ту или иную тинэйджерскую культуру. Они могут быть вовлечены в поток молодежной моды, но при этом совершенно не обязательно, чтобы они поддерживали жизненные стили, стоящие за этой модой. Эта группа молодежи, с точки зрения девиантных субкультур, выглядит негативной референтной группой, оценивается членами субкультуры как «нормальная молодежь».

2. Делинквентная молодежь. Важно то, что тинэйджеры во многом отражают и воспроизводят классовые культуры своих родителей, и что их классовая принадлежность наполняет все сферы их жизненного мира. Делинквентные субкультуры чаще всего исследовались как переход к взрослому качеству «рабочего класса», с точки зрения влияния этого перехода на молодых мужчин-подростков. Мужчины оказываются чаще вовлеченными в нелегальные виды деятельности (кража, насилие, вандализм), а как девочки преимущественно ассоциируются с сексуальными отклонениями, с их использованием содержателями нелегальной протекции.

3. Культурные бунтовщики. Эта группа стремится к вовлечению в субкультуры, граничащие с традициями образа жизни богемы литературно-артистического мира. 

4. Политизированная и военизированная молодежь. Эта группа примыкает к радикальным политическим традициям. Они могут быть обособленной политической группой или существовать на окраине массового социального движения, как, например, движения за мир в 1950 г.

Субкультуры выполняют особые функции для молодежи:

1. Они предлагают решение некоторых структурных проблем молодежи, созданных внешними противоречиями социоэкономической структуры, которые коллективно переживаются молодежными поколениями. Часто эти проблемы являются частью классовых переживаний - эффектом осознания классовой принадлежности и сопротивления молодежи социально-экономической заданности их будущего.

2. Они предлагают новую культуру, из которой можно отобрать значимые культурные элементы, такие, как стиль (моду), досуговые ценности, повседневные идеологии и жизненные стили. Эти элементы способствуют формированию идентичности вне той солидарности, которая предписывается им «соответствующей» (их уровню) работой, семьей и школой.

3. Они есть альтернативная форма социальной реальности, которая, апробируется в классовой культуре, но опосредуется ближним окружением или несуществующей - символической общиной, воспринятой через масс-медиа.

4. Субкультуры предлагают осмысленный, значимый путь жизни в рамках «свободного» времени - в течение досуга, который был вынесен за рамки инструментального и скучного мира работы.

5. Субкультуры предлагают новые экзистенциальные дилеммы для принятия индивидуальных решений. В частности, они могут включать использование бриколлажа молодежного стиля для конструирования своей идентичности вне школы или работы. Кроме того, все субкультуры имеют тенденцию быть именно маскулинными субъкультурами.
Межпоколенческий конфликт - это дисфункция социализации, результат слабой интеграции между обществом и возрастными группами. Возраст - это основная социальная и культурная характеристика социальных акторов. Молодежь есть период подготовки к взрослой жизни, основанной на разделении труда. Но не все субкультуры связаны с возрастными акцентами. Из этого следует, что субкультуры могут быть рассмотрены не только с точки зрения их собственных культурных элементов, часто они могут формироваться и существовать как исторический ответ на уже существующие субкультурные моды. Каждое поколение стремится решить структурные проблемы своего коллективного существования, получается, что молодежь уже имеет свою собственную историю субкультур. Молодежь всегда особенно остро ощущает пропасть между тем, что происходит, и тем, чему и как их приучали верить.

Молодежная культура и класс 

Сциология молодежи начиналась как наука о сепаратной подростковой культуре. Парсонс (США) создал термин «молодежная культура» и проанализировал это явление через комбинацию возраста и сексуальных ролей. <   > Подобный подход вне историчен и противоположен классовому анализу. Радикальные молодежные - классовые - движения 1960 – х гг. это доказали. Все стало восприниматься иначе. <   >
Теория аномии, и ее влияние на изучение субкультур 

Коен подчеркивал, что рабочая - молодежная - субкультура является родительско-мускулинной и выделял три ее типа: 1) конфликтно-ориентированная субкультура, первейший интерес которой - это насилие; 2) субкультура тех, кто пристрастился к наркотикам, развившаяся как утилитарное направление для облегчения добычи наркотиков; 3) полупрофессиональная воровская субкультура, которая подталкивает все новых подростков к включенности в преступный мир.

В теории Матза главное то, что девиация - это не просто обычные искажения, что сами девианты стремятся распознать через свою субкультуру смысл самой реальности. Делинквентность не является реальным отличием от нормальной молодежи, многое из их поведения характерно для всех амбициозных молодых людей. Именно скука, ощущение фрустрации ведет подростков по «течению» - «в» и «из» делинквентности. Делинквентность - это переходное состояние между моралью и преступлением. Смысл отчаянной попытки деликвентных субкультур - «… это вернуть гуманизм человеческому «Я», от решения которого зависит, произойдет нечто или нет».

Образование: анти-школьная культура и досуг 

Образование является для всей молодежи центральным, как объединяющим, так и разделяющим их опытом. Неформальный статус детерминант конструируется в оппозицию к формальным достижениям, принятым в школе: атлетизм для мальчиков и внешняя привлекательность и наружность для девочек.

«Совершенно естественно, что герои молодежной культуры – поп-певцы, сочинители текстов, дизайнеры одежды и другие выступают более привлекательными для достижения их позиций, поскольку это не требует, по мнению молодежи, долгих лет обучения, работы и жертв… молодежная культура есть новый опиум для тинэйджеровских масс» (Серджерман).

Общественная реакция и наклеивание ярлыков: моральные паники, народные герои и народные дьяволы 

Коен развил идеи теории наклеивания ярлыков и теории трансакционизма в их применении к молодежной культуре, масс-медиа и общественным реакциям. Автор изучал вкусы различных образовательных школ и нашел стандарт для «про и анти» школьных субкультур: 1) «уличная субкультура», 2) поп-медиа культура, которая базируется на ценностях, инициируемых масс-медиа для подросткового потребления. Эта культура используется, прежде всего, учениками, выходцами из среднего класса, которые не воспринимают уличную культуру. Они  привлекаются также с помощью ценностей «прогрессивной» музыки, принципом индивидуализма, которые перекликались с теми же идеями в прародительской культуре среднего класса.

Культурные бунтари - делинквенты из богемы и из среднего класса 

Концепция «молодежной культуры» применима к объяснению богемных субкультур, которые могут быть соединены своим происхождением с интеллигенцией среднего класса. Субкультуры среднего класса могут быть дифференцированы от субкультур рабочего класса. Молодежь рабочего класса стремится быть вовлеченной в различные виды досуга, которые опосредованы контролем взрослого авторитета. Субкультуры среднего класса имеют тенденции к большей диффузности. <   > Хотя молодежная культура стремится следовать классовым традициям, это не исключает вероятность того, что какая-то часть этой молодежной страты может стать «исключением» из правила соответствия данной культуре, «предписанной» классовым происхождением.

Американские традиции исследования молодежных субкультур 

Существует три традиции в описании молодежи, которые вырастают из господствующей идеи мятежности, и актуальны для современного анализа молодежной культуры: 1) деликвентность, которая хоть и не осуждает собственности, однако посягает на нее. (эта традиция формируется в противовес методичности и рутине внутри школьной системы); 2) богемианизм побуждает к атаке на пуританство и на лишенное чувственности, рационализированное буржуазное общество; 3) радикализм, в фокусе внимания которого экономическая и политическая эксплуатация.

Любовь и замужество - побег в романтику 

Девочки постоянно получают из масс-медиа и популярного чтива отчетливые сигналы о культе именно феминных черт. Центральной темой маркетинга, нацеленного на девочек и подростков периода полового созревания, был романтизм. Романтическая привязанность и зависимость от мужчины постоянно подчеркиваются, даются советы, в которых упор делается на эмоциональность, навыки макияжа и моду, взятую из жизни поп-звезд. Эта индустрия преуспевает благодаря модным журналам, нацеленным на специфические возрастные группы. Мода демонстрирует, что девочка происходит из поля модной феминности, где у нее нет никакого отношения к классу.
Для девочек существует два источника для будущей социализации - школа и дом. Для большинства девочек, особенно из рабочих, именно замужество и материнство становятся главной привлекательной целью их жизни. И только после замужества женщина осознает свою изоляцию и опустошенность. Фактом является то, что средний возраст для замужества среди женщин - 22 года, средний женский возраст рождения последнего ребенка - 26 лет, 42 % всех замужних женщин работают. Школы, особенно в бедных районах, подготавливали девочек для рынка замужества так же усиленно, как и для рынка труда. 

Организация и формы субкультур девочек остаются во многом неизведанной материей для исследований. Девочки присутствуют в мужских субкультурах, но как бы полностью внутри них, и редко рассматриваются со стороны проявления активных форм женской идентичности. Их субкультура может иметь некие социально значимые фокусы, что-нибудь в манере одеваться «для побега» от зависимости дома, школы и работы, но поскольку еще отсутствуют определенные модели феминности, которые бы отбрасывали традиции, их субкультура развивается внутри мужской, хотя она и начала более активно эволюционировать, когда развилась женски ориентированная субкультура.

Празднование маскулинности 

Подростки среднего класса (равно как и рабочая молодежь) поддерживают культ маскулинности, но не так явно, как в среде рабочего класса. В целом культ маскулинности является основой отношений с другими мужчинами и с женщинами. В рамках патриархальности культурная норма мужской идентичности состоит во власти, престиже, привилегии и прерогативы как «над», так и «против» женского начала. У мужчин посредством этой традиции развивается конфликтная позиция по отношению к будущей семье, они так же, как и их отцы, становятся символом маскулинности. 

Молодежные культуры и идентичность 

Одна из привлекательных сторон молодежной культуры состоит в ее мятежной эксцентричности. Это символическим образом закрепляется в стиле и музыке. Британская музыка популярна в Америке потому, что она вызывает в воображении мифическую Великобританию, вместе со свежей и преданной молодежной культурой. Пригородная культура означает преуспевание в школе, ответственность за семью и эмоциональные взаимоотношения, преданность карьере и конструктивное использование досуга. Уличная культура становится мифическим антитезисом ко всему этому. Кроме отчаяния и противостояния авторитетам, новизны и насилия, эта культура означает еще и включение ее членов в защиту некоей символической территории.

Квазиделинквентные, доминирующие мужские уличные молодежные субкультуры, имеющие дело с безработицей и расизмом среди подростков, опосредованные культурой местного гетто, невероятно далеки от квазибогемной культуры колледжа с ее корнями в интеллигенции среднего класса.

Но именно эти субкультуры предлагают свое пространство для того, чтобы получать удовольствие, формировать гетеросексульность и маскулинность. Несмотря на страх взрослых за распущенность, в обществе по-прежнему господствовала ответственность. Молодым людям нужно было пространство, на котором они могли эксплуатировать идентичность, отделенную от ролей и ожиданий семьи, работы и школы. Молодежная культура предлагала коллективную идентичность, референтные группы, из которых молодежь могла развить свою индивидуальную идентичность. Это снабжало молодых людей когнитивным материалом, из которого в последствии развились альтернативные виды, сохраняющие мятежность по отношению к взрослым авторитетам.

Молодежная культура привлекает тех, кто чувствует небольшие обязательства или имеет небольшие «капиталовложения» в свой существующий статус. Эта культура привлекает тех, кому не хватает чувства реальности. Там, где жизнь молодых людей преодолевает это отчуждение или изоляцию, там, где он/она чувствуют себя неудачниками, сценарии, заключенные в субкультурах, становятся невероятно привлекательными.
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